00

()
C 9
‘ v'v
N

DARMA SABHA CENDEKIA
Jurnal Pengabdian Masyarakat

Volume 06 Issue 01 Halaman 37 - 47
http.//jos.unsoed.ac.id/index.php/dsc/article/view/12510

RN RN R RN R NN N N A N A A N N A A A A A A A N A A AP A A N A N P A A A

NN NN NN RN NN NN NN S N T S S S A S ~

Penggunaan Website Trademap untuk Mengidentifikasi Potensi Ekspor

Submit :
1 Juli 2024

Diterima:
10 Juli 2024

DOI:
https://doi
.org/
10.32424/
dsc.v6il.l
2510

bagi UMKM

Muhammad Farid Alfarisy*), Arif Andri Wibowo

Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas Jenderal Soedirman

*Coresponding: muhammad.farid.alfarisy@unsoed.ac.id

Abstrak: Tantangan utama bagi pelaku usaha perdagangan internasional adalah
mengenai kelangkaan informasi perdagangan yang dapat diandalkan di pasar
internasional. Oleh karena itu dibutuhkan sebuah sumber data yang mampu
memberikan gambaran kondisi riil perdagangan dunia. rademap merupakan sebuah
web yang dikembangkan oleh International Trade Centre UNCTAD/WTO (ITC) untuk
membantu para pelaku usaha untuk memfasilitasi riset pasar. Pengabdian ini
bertujuan untuk mengenalkan website trademap kepada pelaku usaha UMKM.

Kata Kunci: Trademap, UMKM, Ekspor

Abstract: The main challenge for business actors is the international market's lack
of reliable trade information. Therefore, a data source is needed to provide an
overview of the real conditions of world trade. Trademap is a web developed by the
International Trade Centre UNCTAD/WTO (ITC) to help business actors facilitate
market research. This service aims to introduce the Trademap website to MSME
business actors.
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PENDAHULUAN

Tantangan utama bagi pelaku usaha perdagangan internasional adalah
mengenai kelangkaan informasi perdagangan yang dapat diandalkan di
pasar. Informasi mengenai produk diperkukan bagi UMKM untuk memperluas
jaringan pemasaran produk UMKM (Darfaz et al. 2023; Rahmadhani et
al.,2023)

Para pelaku usaha dihadapkan pada pertanyaan-pertanyaan seperti,
Bagaimana struktur pasar suatu produk di perdagangan dunia; Adakah
peluang untuk melakukan diversifikasi produk dalam perdagangan komoditas
dunia; Hambatan tarif apa yang ada di suatu pasar tertentu; Negara mana
saja yang berkompetisi pada pasar komoditas spesifik dan negara mana saja
yang bersaing pada komoditas global.

Selain itu juga adalah untuk lebih memahami struktur dan perubahan
pada pasar internasional maka ketersediaan data yang reliable menjadi
sangat penting bagi perusahaan dan lembaga pendukung perdagangan Trade
Support Institutions (TSI). Riset pasar strategis dengan informasi statistik
terperinci tentang arus perdagangan internasional membantu TSI mengukur
daya saing kinerja perdagangan nasional dan sektoral dan mengidentifikasi
produk dan pasar prioritas untuk pengembangan perdagangan. Dengan
demikian ketika perusahaan yang berorientasi ke pasar luar negeri akan
melakukan scanning pasar dunia untuk mencari peluang untuk
mendiversifikasi produk dan pasar, serta pemasok.

Oleh karena itu dibutuhkan sebuah sumber data yang mampu
memberikan gambaran kondisi riil perdagangan dunia. Trademap merupakan
sebuah web vyang dikembangkan oleh International Trade Centre
UNCTAD/WTO (ITC) untuk membantu para pelaku usaha dan TSI yang
bertujuan untuk memfasilitasi riset pasar, memantau kinerja perdagangan
nasional dan produk tertentu di pasar dunia, mengungkapkan keunggulan
komparatif dan kompetitif, mengidentifikasi potensi diversifikasi pasar atau
produk dan merancang serta memprioritaskan program pengembangan
perdagangan untuk perusahaan dan lembaga pendukung perdagangan.

Trade map mencakup data perdagangan dari 220 negara dan wilayah

serta 5.300 produk/komoditas perdagangan berdasarkan Harmonized
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System dengan arus perdagangan bulanan, triwulanan, dan tahunan yabng
tersedia dari tingkat yang paling teragregasi hingga tingkat garis tarif. Pada
dasarnya Trade map melakukan pengumpulan data dari berbagai sumber
yang valid dan merubah data-data tersebut menjadi ke dalam sebuah sistem
berbasis Web yang dapat diakses, mudah digunakan, dan sifatnya interaktif.
Sehingga pada akhirnya Trade Map memberikan indikator tentang kinerja
negara atau produk, permintaan, pasar, dan peran pesaing, kemudian
informasi tersebut akan disajikan dalam tabel, bagan, dan peta, dan
memungkinkan kueri berdasarkan produk, kelompok produk,
pengelompokan negara dan negara regional untuk ekspor atau impor.

Website Trademap bagi UMKM yang ingin mengakses pada pasar global.
Sebagaimana Zakariya dan Nirawati (2024) bahwa website trademap adapt
memungkinkan penggunanaya untuk dapat mengidentifikasi trend
perdagangan global. Potensi-potensi komoditas yang diperdagangkan pada
pasar global dapat dianalisis melaui data-data yang valid di website trademap
(Kusumah dan Junia, 2023), sehingga keberadaan website trademap ini
dapat membantu bagi para UMKM pemula yang ingin ekspor atau eksportir
pemula dalam menentukan target tujuan potensi ekspor produknya (Phung
& Wikartika 2024).

METODE

Untuk dapat menggunakan fitur yang lengkap pada Web Trade Map ini, maka
terlebih dahulu adalah mendaftar sebagai pengguna. Bagi negara-negara
yang sedang berkembang (termasuk Indonesia) biaya pendaftarannya adalah

gratis.
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Gambar 1. Tampilan Halaman Depan Website Trade Map dan Form Registrasi

Beberapa fitur dalam halaman utama adalah sebagaimana ditunjukkan

pada Gambar 2.
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Gambar 2. Fitur dalam Halaman Utama

Melalui analisis trade map ini, dapat memberikan gambaran mengenai
bisnis akan berjalan. Analisis dengan menggunakan Trade Map dibagi ke
dalam tiga kelompok:

1) Pendekatan produk/komoditas

Fitur ini membuat user dapat menganalisis pasar untuk produk
tertentu termasuk: struktur pasar, tren penawaran dan permintaan,
peluang untuk diversifikasi pasar dan mengidentifikasi potensi
diversifikasi produk. Pendekatan ini umumnya banyak digunakan

untuk analisis bisnis (business-oriented analysis).

Pilih produk dan pilih “impor” Pilih produk dan pilih
untuk: “ekspor” untuk:
® Menilai struktur pasar dunia ® Menilai pesaing dunia
untuk suatu produk * Menganalisis kinerja pesaing
* Identifikasi tren saat ini * Menilai kjnerja produk yang
untuk suatu produk saat ini diekspor

* Periksa tarif di pasar baru
yang potensial

Gambar 3. Bagan Pendekatan Produksi

Misal ingin mengetahui negara dengan pangsa terbesar impor

daging. Caranya adalah sebagai berikut
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a) Pada halaman utama, tuliskan kriteria produknya berdasarkan
klasifikasi HS (empat atau enam digit). Lalu pilih opsi datanya
(misal satu tahunan pada Yearly Time Series).

Imports
Product @ Single Group |n'aa-|.wbouir-unimals X i Aduanced seaich
® Country O Region [ | - R

Trade Indicators Yearly Time Series [C!uarterhr Time Ser\es] [Monthh{ Time Senes} [Comuanies]

Gambar 4. Melihat Pangsa Produk

b) Lalu akan tampil hasil nhegara-negara pengimpor daging di dunia

sebagaimana pada Gambar 5.

wreot Wl | » v Pt prarter of cotoma) (5 pac page v ¥ e

Gambar 5. Negara-Negara Pengimpor Daging

c) Bisa menampilkannya secara interaktif dengan memunculkan

peta/pangsa pengimpor daging sebagaimana pada Gambar 6.
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(United Staten o Ay

Pakists

Gambar 6. Peta Importir Daging

2) Pendekatan Negara
Pengguna dapat menilai kinerja perdagangan nasional suatu negara
pada HS-2, HS-4 dan HS-6 dan National Tarif Line Level (NTL) untuk

satu produk (lihat Gambar 7)

Pilih negara dan “impor” atau Pilih negara, produk, dan
“ekspor” untuk: “ekspor” untuk:
¢ Menilai kinerja perdagangan * Menganalisis tren di sub-
nasional berdasarkan sektor sektor
® Menilai portofolio produk * Tinjauan produk teratas
suatu negara saat ini yang diekspor oleh negara

Gambar 7. Bagan Pendekatan Negara

Misal ingin mengetahui kinerja impor Indonesia, anda dapat

menuliskan sebagaimana pada Gambar 8.
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Gambar 8. Melihat Kinerja Impor Indonesia
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Maka akan muncul angka nilai impor negara Indonesia

sebagaimana pada Gambar 9.
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Gambar 9. Nilai Impor Hasil Penelusuran Berdasarkan HS
Code/Komoditas

3) Pendekatan Bilateral
Pengguna dapat meninjau potensi perdagangan bilateral dengan
negara lain, kelompok negara yang telah ditentukan sebelumnya, dan

anggota area perdagangan regional.

Pilih negara dan negara mitra Pilih negara, mitra, dan

untuk: produk untuk:

* Menilai perdagangan * Menganalisis perdagangan
bilateral saat ini antara dua bilateral di tingkat produk.
negara mitra di tingkat
sektoral

Gambar 10. Bagan Pendekatan Bilateral

Misal ingin melihat kinerja impor komoditas antara Indonesia dan
Jepang, yaitu seberapa besar nilainya dan apa saja komoditas yang
diimpor dari Jepang. Maka yang diinput adalah sebagaimana pada
Gambar 11.
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Gambar 11. Melihat Perdagangan Impor Secara Bilateral Antara

Indonesia dan Jepang

Maka kemudian akan muncul tabel seperti Gambar 12 yang
menunjukkan berbagai macam komoditas beserta nilainya yang

diimpor oleh masyarakat Indonesia dari Jepang.
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Gambar 12. Nilai Impor Komoditas Bilteral Indonesai — Jepang.

Pelaksanaan pelatihan dilakukan dengan memberikan
pendampingan pada mitra untuk memberikan profil komoditas yang
diperdagangkan (eskpor dan Impor, jenis produknya) antara Indonesia
dengan partner dagangnya yaitu Jepang dan Korea Selatan dan
diberikan  deskrispsi singkat (tampilkan dalam grafik/tabel
representative) tiga besar komoditas yang diperdagangkan (ekspor
dan impor antar kedua negara), perubahan nilai total ekspor dan impor
selama tiga tahun terakhir serta ada/tidaknya perubahan tiga
komoditas ekspor dan impor antar kedua negara selama tiga tahun
terakir. Mitra kemudian diminta untuk melakukan presentasi Penilaian
akan dilihat berdasarkan kriteria Teknik penyajian, konten, dan

diskusi.
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HASIL

Pelaksanaan pengabdian melibatkan mitra yang sekaligus menjadi peserta.
Ada 6 peserta UMKM yang bersedia mengikuti kegiatan ini (Gambar 13).
Peserta dari kegiatan ini ialah CV Kinjeng, Griya Pakar, UD Banyumas KoEK,

CV. Lavida Konsultan, Pecel Temon, dan CV. Sarana Duta Inti.

Gambar 13. Penyampaian Hasil dan Diskusi Hasil Trade Map

Hasil penelusuran serta penyampaian tugas yang diberikan kepada
peserta dapat dilihat pada Gambar 14. Peserta diberikan kesempatan untuk

memaparkan dan berdiskusi mengenai hasil penelusuran dari trademapnya.

INDONESIA - JAPAN INDONESIA - JAPAN INDONESIA - JAPAN

INDONESIA - SOUTH KOREA

Gambar 14. Hasil Penelusuran Trade Map Komoditas Perdagangan

Hasil rekapitulasi penilaian dari peserta penyuluhan dapat dilihat pada
Gambar 15. Sebagian besar masih terkendala pada teknik penyampaian dan

konten yang meliputi pemaparan data dan penelusuran informasi pada
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website trade map. Sementara untuk penilaian diskusi, peserta antusias

karena cukup familiar dengan komoditas ekspor.

90
85
80
75
70
65
60
55
50
Griya Banyuma CV Lavida Sarana
kaneng Pakar s KoEK Konsultan Duta Inti
B Teknik Penyampaian 75 78 70 78 70
m Konten 70 70 70 75 70
Diskusi 82 85 80 80 80

Gambar 15. Skor Penilaian Mitra terhadap Hasil Penelusuran

KESIMPULAN

Trade Map memberikan banyak informasi terkait dengan perdagangan
internasional baik secara nilai dan jenis produk, dan pihak-pihak yang
betransaksi di dalamnya. Ini merupakan salah satu sumber informasi yang
valid dan dapat dijadikan sebagai dasar untuk analisis bisnis ataupun pada
taraf pembuatan kebijakan. Dengan ketersediaan data ini analisis bisnis
menjadi lebih terukur dan perencanaan kebijakan-kebijakan terkait
perdagangan internasional pun dapat dirumuskan. Pelaksanaan pengabdian
ini meningkatkan potensi produk UMKM untuk bisa mengakses pasar global

melalui kegiatan ekspor.
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